EL CAMINO HACIA EL TRIUNFO INTERNACIONAL COMIENZA EN
EL DISTRIBUIDOR

EL acercamiento a los mercados exteriores aln por conocer,
comienza con un verdadero reto: posicionarnos estratégicamente
en el mercado elegido. Para ello, es imprescindible una estrecha
colaboracion con nuestros canales de distribucion. Porque sean
cuales sean los canales, es muy importante conocerlos y cuidarlos
al maximo, para potenciar las relaciones que se establezcan con el
fin de sacarle el maximo partido a nuestros productos/servicios.

LA LLAVE A NUEVOS
MERCADOS
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¢ QUE OBJETIVOS TIENE EL PROGRAMA ?

Comprender los canales de distribucién en un mercado concreto, quiénes son nuestras
principales vias de acceso y qué agentes son los que estan presentes y que suscitan mayor

interés.

o Comprender el modo de actuacion de los distribuidores en el mercado, qué buscan de un

proveedor y cémo ven a nuestra empresa y a nuestra competencia.
o |dentificar los puntos clave y las circunstancias concretas.

o Determinar lineas de accién para la empresa con el fin de acceder exitosamente al mercado,

¢ A QUIEN VA DIRIGIDO ?
®

A todas las pequenas y medianas empresas que aln no cuentan con una red internacional de

distribucién y que quieren acceder a un determinado mercado de forma exitosa.
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¢ CUAL ES EL CONTENIDO DEL PROGRAMA ?

Elaboracién de un informe de andlisis del canal y de los agentes mas relevantes, con unas

conclusiones finales que reflejaran claves de activacién para la empresa.

El informe constara de los siguientes contenidos:

Principales magnitudes del sector en el mercado seleccionado (produccién, importaciones,
exportaciones, consumo, principales paises competidores,...).

Determinacion de los canales de distribucién en el mercado objetivo y sus caracteristicas
mas destacadas.

Deteccidn, anélisis y cualificacion de los principales clientes y vias de acceso.

Deteccidn, anélisis y cualificacion de los principales competidores en el mercado.

Principales claves de actuacién.

En funcién de los mercados seleccionados se podra profundizar en las operaciones comerciales

que se realicen, siendo los mercados de los que se puede conseguir dicha informacion los

siguientes: Estados Unidos, Rusia, China, India, Chile, Argentina, Ucrania, Brasil, Colombia, Uruguay

y Perd.
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¢ CUANTO ME VA A COSTAR?

1200 €

De conformidad con el articulo 5 de la Ley 15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Caracter Personal, la Cémara de Castellén
le informa que la cumplimentacién de todos los datos personales que se solicitan en el formulario es completamente voluntaria.

Usted autoriza a la Cdmara a que sus datos sean incluidos en un fichero automatizado para su posterior publicacién en formato papel, CD y
en la web de la Cémara. Dicha informacién ser4 utilizada con la finalidad de llevar a término las funciones que tiene encomendadas por ley.
Una de las funciones fundamentales de las Cémaras, de acuerdo con el Art. 2.1.e) de la Ley 3/1999, consiste en desarrollar actividades de
apoyo y estimulo al comercio exterior.

Usted puede solicitar la consulta, modificacion, cancelacién de los datos que nos ha facilitado, u oposicién posterior al tratamiento,
dirigiéndose por escrito a la Cémara, en la direccién Avda. Hermanos Bou, 79 - 12003 Castellén (964 356500 Fax: 964356510), a la atencién
del "Servicio de Proteccién de Datos”, indicando nombre y apellidos y adjuntando copia del Documento de ldentidad.

Asimismo, usted autoriza expresamente que Los datos puedan ser conservados y utilizados por la Camara de Castellén para enviarle publicidad
sobre préximas acciones por cualquier medio, incluido el correo electrénico.
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