GRUPOS DE PROMOCION

= OBJETIVO

Apoyar a las PYMES que, de forma agrupada, desarrollen y ejecuten un Plan
Estratégico que tenga por objetivo la apertura y desarrollo de nuevos mercados
internacionales.

- REQUISITOS

¢ No es necesario tener personalidad juridica independiente, es suficiente
presentar un Plan Estratégico previo detallado.

Minimo 3 empresas participantes y maximo 8.

No se precisa Gerente.

Permanencia minima 3 afios.

Abordar Unicamente un mercado (excluyendo paises UE).

Presentacion de un informe final detallando actividades realizadas.

= CONCEPTOS SUBVENCIONABLES:

Las ayudas destinadas para el Plan Estratégico alcanzaran como maximo el 50%
del coste previsto para el afio 2009, con un limite absoluto de 120.000 € por grupo.

Gastos de consultorias (para disefio y ejecucion del Plan Estratégico).
Viajes de prospeccion.

Ferias.

Material promocional.

Publicidad.

Exposiciones permanentes.

Misiones inversas de compradores.

Camara | co.s.

Castellon




CONSORCIOS DE EXPORTACION

= OBJETIVO

e Apoyar la agrupacion de pequefias y medianas empresas, con una estrategia
de comercializacion conjunta y unos objetivos similares para afrontar la
actividad exportadora.

e Facilitar la presencia con implantacion comercial agrupada (filiales o
sucursales) de PYMES espafiolas con marca identificada como producto o
servicio espariol en el exterior, siempre que tengan la misma estrategia de
comercializacibn y promocién, y que se dirijan a los mismos canales de
distribucion.

e Los consorcios podran constituirse en Espafia (Consorcio en origen) o en el
exterior (Consorcio en destino)

« REQUISITOS

e Personalidad juridica independiente.
Minimo 4 empresas (3 en destino).
Gerente en exclusiva.
Cabe la participacion de un Socio Financiero.
Permanencia minima 18 meses y maxima 36 meses.
Posibilidad de abordar mas de un mercado.

* CONCEPTOS SUBVENCIONABLES:
Se destinarad una ayuda de un 45% durante los 36 meses de participacion en el
programa y hasta un 75% en paises de Africa Occidental durante un periodo de 60
meses.
e Gastos de estructura:

- Estudios de viabilidad, gastos de constitucién, personal, alquileres,

servicios profesionales externos, asesoramiento legal (en destino).
e Gastos de promocion:

- Investigacion de mercados, material de difusion y promocion,
publicidad, acciones promocionales, relaciones publicas, ferias,
exposiciones permanentes, viajes comerciales.

e Otros gastos:

- Registro de patentes y marcas, defensa juridica de la marca,

homologacion.

*S6lo se consideraran los gastos facturados a terceros, excluyendo los gastos
internos del consorcio.
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